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Presseinformation

Das Konzept und der neue Veranstaltungsort kommen an:
Aussteller und Partner setzen auf die OutDoor by ISPO in
Minchen

Die OutDoor by ISPO kommt zunehmend in Minchen an. Zahlreiche
Aussteller und Partner haben ihre Messeteilnahme bereits zugesagt — rund
neun Monate vor Beginn der Veranstaltung (30. Juni bis 3. Juli 2019). Den
Anklang verdankt die internationale Fachmesse fiur die Outdoor-Branche
auch dem neuen Profil, das tber die Messehallen hinausgeht: Mit der 365-
Tage-Plattform stehen Marken und Herstellern ganzjéhrig digitale und
analoge Kanale fur den Austausch mit ihren Kunden zur Verfugung. Die
OutDoor by ISPO ist damit die verlassliche, moderne und zukunftsweisende
Branchenplattform.

Bereits wahrend der Launch-Conference der Outdoor by ISPO Ende Juni war

deutlich geworden, dass das von der Messe Miinchen in Zusammenarbeit mit der
European Outdoor Group (EOG) entwickelte Konzept die Bedlrfnisse des
Marktes trifft. Uber 250 internationale Branchenvertreter begriiRten dabei auch
die Intention, die OutDoor by ISPO Uber die Fachmesse hinaus als ganzjahrige
Plattform flr die Outdoor-Branche zu etablieren. Fir die erste Veranstaltung in
Munchen haben sich bereits zahlreiche Aussteller aus bisher 25 Landern
angemeldet, darunter unter anderem Arc'terix, Maloja, Mountain Hardware, Jack
Wolfskin, Ortlieb, Petzl, Scott, Sining Rock, Tatonka und Vaude sowie die
Oberalp Gruppe mit ihren Marken Dynafit, Salewa, Pomoca und Wild Country.
Die neue Outdoor by ISPO 6ffnet von 30. Juni bis 3. Juli 2019 auf dem Gelande
der Messe Miinchen erstmals ihre Tore. Eine wochentlich aktualisierte Ubersicht,
welche Marken und Hersteller sich bereits angemeldet haben, ist online verfigbar

sowie Informationen zur Ausstelleranmeldung.
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"OutDoor Easy" — Flexibles Standbaukonzept fur kleine Budgets

Die OutDoor by ISPO ist Branchentreffpunkt fiir sowohl kleine als auch grof3e
Marken und spricht somit alle UnternehmensgréfZen an. Mit dem Angebot
"Outdoor Easy" richtet sich die Fachmesse besonders an Aussteller mit kleinem
Budget und ermdglicht einen unkomplizierten Messeauftritt. Markus Hefter,
Projektleiter der OutDoor by ISPO, erklart: ,Mit diesem flexiblen und
kostengunstigen Standbaukonzept konnen Unternehmen einen hochwertigen und
authentischen Messeauftritt im richtigen Produktumfeld realisieren, ohne den
Aufwand alleine stemmen zu mussen.” Das Konzept beinhaltet ein
kosteneffizientes Komplettpaket und bietet eine offene und einladende
Flachengestaltung, erganzt durch eine gute Platzierung in der Halle. Mehr

Informationen zu OutDoor Easy sind hier zu finden.

PADDLEexpo bereichert als Partner die OutDoor by ISPO

Mit der PADDLEexpo ist der boomende Wassersport explizit auf der OutDoor by
ISPO vertreten. Die Fachbesuchermesse fur Kayaking, Canoeing & Stand-Up-
Paddling (SUP) in Nurnberg ist seit zehn Jahren Partner der ISPO und erweitert
nun die Zusammenarbeit um die Errichtung des Paddlesport Village auf der
OutDoor by ISPO. Die Flache gehort exklusiv den Paddlesport-Produkten und ist
Treffpunkt fir die Kenner des Kajak-, Kanu- und SUP-Business. Auf ispo.com

sind weitere Informationen zur PADDLEexpo verfugbar.

OutDoor by ISPO an 365 Tagen im Jahr fir die Branche da

ISPO ist bekannt als ganzjahriges Okosystem, das analoge und digitale Produkte
und Services bietet. Von diesem Mix aus Information, Innovation und Vernetzung
profitieren ISPO-Kunden seit Jahren — dieses Portfolio steht nun auch der
OutDoor by ISPO zur Verfiigung. Ab sofort bietet die OutDoor by ISPO den
Marktteilnehmern die Méglichkeit, sich 365 Tage im Jahr, sieben Tage die Woche
und weltweit zu prasentieren. Damit wird die jahrlich stattfindende Leitmesse fir
die Outdoor-Branche um eine reichweitenstarke Plattform fur die gesamte
Outdoor-Community erganzt: von Marken und Herstellern bis hin zu Handlern und

Konsumenten auf der ganzen Welt.

Uber OutDoor by ISPO

OutDoor by ISPO ist die ganzjahrige Plattform fiir eine neue Outdoor-Bewegung,
kombiniert mit der jahrlich international grof3ten Fachmesse fur die Outdoor-Branche.
Diese wird in enger Partnerschaft mit dem Branchenverband European Outdoor Group
(EOG) durchgefuhrt. ISPO Business Solutions erweitern das Portfolio ganzjahrig sowohl
um digitale als auch analoge Services und schaffen eine reichweitenstarke Plattform fur
die gesamte Outdoor-Community. Die Fachmesse OutDoor by ISPO findet erstmals von
30. Juni bis 3. Juli 2019 auf dem Gelande der Messe Miinchen statt. Von 1993 bis
einschlief3lich Juni 2018 war Friedrichshafen der Messestandort.
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UBER ISPO

ISPO ist das weltweit fihrende Sportnetzwerk fur Business Professionals und Consumer
Experts. Die seit 1970 bestehende Plattform bindelt unter der Familienmarke ISPO ein
integriertes Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen Dienstleistungen.
Dazu zahlen die weltgréf3ten Multisegment-Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO
Shanghai, das Online-Newsportal ISPO.com sowie die Business Solutions ISPO Digitize,
ISPO Brandnew, ISPO Open Innovation, ISPO Award, ISPO Academy, ISPO Textrends,
ISPO Job Market und ISPO Shop. Mit diesem reichweitenstarken Portfolio aus
Innovationsférderung, Branchenvernetzung, Know-how und redaktionell aufbereiteten
Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen im Jahr mit dem Ziel, Unternehmen und
Sportenthusiasten zu unterstiitzen und die Leidenschaft fur den Sport weltweit zu férdern.

Messe Miinchen

Die Messe Miinchen ist mit Uber 50 eigenen Fachmessen fir Investitionsguter,
Konsumguter und Neue Technologien einer der weltweit flihrenden Messeveranstalter.
Insgesamt nehmen jéhrlich Gber 50.000 Aussteller und rund drei Millionen Besucher an
den mehr als 200 Veranstaltungen auf dem Messegelédnde in Minchen, im ICM —
Internationales Congress Center Miinchen, im MOC Veranstaltungscenter Miinchen sowie
im Ausland teil. Zusammen mit ihren Tochtergesellschaften organisiert die Messe
Minchen Fachmessen in China, Indien, Brasilien, Russland, der Turkei, Stdafrika,
Nigeria, Vietham und im Iran. Mit einem Netzwerk von Beteiligungsgesellschaften in
Europa, Asien, Afrika und Stidamerika sowie rund 70 Auslandsvertretungen fir mehr als
100 Lander ist die Messe Minchen weltweit prasent.



